CUMA FOST UE TINTA
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Monitorizarea pentru 2024

Care sunt naratiunile
anti-europene frecvent

circulate
(august 2023 — septembrie

2024) presa online, TV si
social media;

Informarea si
dezinformarea

pe subiectul respectiv
(20 de studii de caz);

Care sunt sursele cu
impact semnificativ

Audientele
dezinformarii;

!

JInfluencerii”
pe teme/narative
cheie — informare si
dezinformare

Analiza varfurilor de
audienta si
suprapunerea cu
momente cheie in
agenda publica;

Studii de caz si
mentiunile cu
caracter/impact
puternic.




Context:

Apetitul pentru forte
extremiste — anti-
europene

Romania: cea mai mare crestere din Europa a
votului pentru extrema dreapta: +16% fata de 2019
(sursa: The Telegraph)

Preferintele tinerilor (18-35 ani):

* AUR: +5% SOS Ro
* USR si PNL: 14% (la egalitate) PSD: 12%
* Intentia de vot: dintre tineri

care isi exprima intentia de a vota

(Sondaj IRES, martie 2024, comandat de Tinerii
Voteaza)



X Context:
Increderea n
Uniunea Europeana

Doar 46% dintre romani cred ca apartenenta
Romaniei la UE este benefica, comparativ cu 62%
media europeana (sursa: Eurobarometru PE, 2007 —
2022)

- 68% dintre romani considerau UE un lucru
bun (media UE: 54%)

Evolutia increderii: prabusire semnificativa dupa
debutul pandemiei

Aprecierea asupra aderarii:
* 50% cred ca aderarea la UE a adus beneficii certe,

» 21,7% spun ca a adus dezavantaje (INSCOP, 9 mai
2024)



Context:
Surse de informare —
retele sociale

Utilizatori de internet in Romania (2024): aproape
18.1 milioane, cu 17.3 milioane activi pe retele
sociale

Facebook: cea mai populara aplicatie sociala, cu o
rata de utilizare de 91% (Statista)

Facebook este considerata cea mai utilizata
sursa de informare

Trenduri emergente: Facebook pierde teren in fata
platformelor precum Instagram si TikTok

Engagement: Instagram, in special, castiga
popularitate in randul tinerilor, avand o rata de
engagement semnificativ mai mare in ceea ce
priveste fotografiile si povestile




X Context:
Increderea n
Uniunea Europeana

Doar 46% dintre romani cred ca apartenenta
Romaniei la UE este benefica, comparativ cu 62%
media europeana (sursa: Eurobarometru PE, 2007 —
2022)

- 68% dintre romani considerau UE un lucru
bun (media UE: 54%)

Evolutia increderii: prabusire semnificativa dupa
debutul pandemiei

Aprecierea asupra aderarii:
* 50% cred ca aderarea la UE a adus beneficii certe,

» 21,7% spun ca a adus dezavantaje (INSCOP, 9 mai
2024)



* Naratiunea ,Romanii — sclavii Europei/
sclavii birocratilor de la Bruxelles”

* Naratiunea ,,Romania suverana”/"Romania
pierde suveranitatea nationala”

Naratiuni

Si teme * Naratiunea ,,UE se prabuseste, ,UE este
’ disfunctionald”

e Tema: RO-EXIT — Romania afara din UE
* Tema: Dictatura climatica

* Tema: Green Deal — Pactul Verde European




* Tema: ,UE ne baga pe gat carnea artificiala/din

plastic”
" o * Tema: ,UE ne obliga sa mancam faina de greier/
Naratiuni gandaci/insecte”
- * Tema: UE ne impune identitatea digitala/
§| teme inchisoare digitala”

* Tema: UE ne impune moneda digitala sau
Conspiratia eliminarii banilor cash

* Tema Bruxelles-ul ne impune ,ldeologia de gen”

* Tema: Refugiatii ucrainieni in Romania




Inducerea
neincrederii
n Uniunea
Europeana

impact crescut al temelor anti-UE promovate de
propaganda ruseasca

una din cele mai toxice naratiuni: ,,UE este in
colaps” ,UE se prabuseste” sau “UE o constructie
wdisfunctionald”, incapabila sa gestioneze eficient
provocarile interne si externe, pe cale sa se
,dezintegreze”/sa se ,destrame”.

Barometre/sondaje de opinie legate de
increderea Romanilor in UE confirma faptul ca
aceste naratiuni au efect.

Un sondaj IRES (9 mai 2024): 44% dintre romani
anticipeaza un viitor pesimist pentru Uniunea
Europeana.

Vestea bund: 50% dintre romani optimisti

Orientarea pro-europeana a Romaniei ramane
sustinutd de peste 70% din populatie


https://ires.ro/articol/457/sondaj-na-ional/-climat-social-%C8%99i-politic-in-prag-de-europarlamentare

CUM A ClRCULAT ACEST SUBlECT TN ON L|NE Varfuri de audienta: februarie, martie si septembrie 2024

(ultimul an 2023 - septembrie 2024)

Total general aparitii 83 5o
Comenfarii pres3,
agregafoare, alte
Presa: 50 Radio: O refele
Social media: 33

Distributia
pe mediile
monitorizate TV:0

Evolutie si varfuri
de audienta pe toate
canalele monitorizate

Surza cu cel mai 50% 429 A% 1%

!r”afe impact Facebook presa comentarii alte retele
1gura 1)

Analizd sentiment: o amplificare semnificativa a Facebook
sentimentului negativ lunie 2024




. £ . £ X, « n 2024 vedem o amplificare
Amplificare semnificativa: semnificaliva a prezeriei
#ROEXIt termenului/hastagului ,RO-Exit” in online
* Impact de 55% in Facebook si 20%in
Tik Tok.

» ,Ro-Exit" are peste 7.500 de mentiuni in
presa online si retele sociale in perioada
analizata (septembrie 2023 —
septembrie 2024).

* ,Refugiatii ucraineni” - 3.428 de
mentiuni

* Nota: Postari relevante cu impact
T, R EX'T 1) semnificativ au si autorii/ politicienii care
O au comentat consecintele Ro-EXIT.

* Confirma observatiile anterioare: cu o
comunicare politica pro-activa,
dezinformarea nu are acelasi efect.




12%

Forum, comentarii
presa, X,
alte retele

52%

Facebook

A

10%

Presa

Evolutie si varfuri
de audienta pe toate
canalele monitorizate

(2023-2024)

26%
Tik Tok

CUM A CIRCULAT ACEST SUBIECT IN ONLINE

(ultimul an 2023 - septembrie 2024

Total general aparitii 75 64

ool Presa: 553 Radio: 0

monitorizate TV: 20 Social media: 6990

Sursalcu cel mai <529% 26% 10%
mare impact Facebook  Tik Tok Presa

(Figura 1)

54% 22% >T%
45-49 40-44 30-39
de ani de ani de ani

Emitatorii pe
grupe de varsta

Analiza sentiment: o amplificare semnificativa

. . o ‘o cititorii
?.SEHTIF'I‘:'IEHTULUI negativ C.U CE.IE ClFltO (=1 anul 2024
interactionat pe acest subiect (figura 2)

Varfuri de audientd: decembrie - ianuarie 2024 si iunie 2024 (in perioada
electorald) - in special pe Facebook (figura 3)




12%

Forum, comentarii
presd, X,
alte retele

52%

Facebook

A

10%

Presa

Evolutie si varfuri
de audienta pe toate
canalele monitorizate

(2023-2024)

26%
Tik Tok

PRINCIPALII INFLUENCERI

Unde a fost prezent(a) cel mai frecvent aceasta naraftiune / subiect, indiferent

de referinta pro sau confra

Presa

ecopolitic.ro
cerulcodrulsiparaul.ro
stiripesurse.ro
decnews.ro

art-emis.ro

Facebook

stiripesurse.ro

Cristian Terhes

Romania TV

4media.INFO

Diana lovanovici Sosoacd- Oficial
Digi24

Luis Lazarus-Zeus Tv

60m.RO

George Simion

Marcel Ciolacu

Posturi
385
312
263
214
180
158
148

135

Fans
670454
409923
1471831
59875
464745
1205632
701477
63929
1377844
220876




"Dictatura '
climatica”
&)

Strategia UE pentru combaterea schimbarilor climatice




Green Deal si
masurile UE
pentru
neutralitatea
climatica

(2050)

Au fost tinte ale mesajelor anti-europene —cu
impact mai mic in Roméania decat in alte state
membre UE.

Dezinformari legate de ,dictatura climatica” sau
seco-dictatura” care ar urmari sa readuca
wcarantine climatice” sunt amplificate de
politicieni din partidele extremiste.

Circula stiri false ori dezinformari despre teme
legate despre masurile UE precum ,impunerea
de masini electrice”, ,interzicerea masinilor pe
motorina” sau ,inlocuirea/interzicerea

centralelor pe gaz — nu au impact semnificativ.

Informarea pe aceasta tema, in special pe
Pactul Verde European/Green Deal si o
comunicare intensa pe parcursul ultimilor 3 ani
se vede in impactul crescut din audiente.



CUM A CIRCULAT ACEST SUBIECT IN ONLINE CUM A CIRCULAT ACEST SUBIECT IN ONLINE

Itimul an 2023 - septembrie 2024
(ultimul an 2023 - septembrie 2024) LRI & epiemorie ]

ped)

Total general apariti 12684 G‘ee“

Total general aparitii 2 5?

Distributia .
Distributia pe mediile Presa: 8992 Radio: 31

pe mediile Presa: 145 Radio: 0 monitorizate TV: 502 Social media: 3159
monitorizate ™:0 Social media: 112

Sursa cu cel mai <62% 25%
mare impact Presa scrisd Facebook

_rl.-'ljl.l 1)

Sursa cu cel mai 64% 25%
mare impact Press Facebook
_Ilgl_ua 1

23% 20%
50-54 40-44

de ani de ani

Emitatorii pe
Analizd sentiment: o amplificare semnificativa grupe de varata
a sentimentului negativ - cu care cititorii au iunie 2024

interactionat pe acest subiect (figura %) Analizd sentiment: Incepind cu martie 2024, sentimentul devine

mai variabil, indicdnd atat opinii pozitive cit si negative. Observam o

crestere a sentimentului pozitiv In iunie 2024, dar si cateva scaderi,
Influencerii: decembrie — martie 2024 siiunie 2024 (in pericadaelectorald) ceea ce sugereazi un interes crescut, dar si o polarizare in jurul

—in special pe Facebook (figura 2 subiectului Green Deal, care a inceput cu o luna inainte de alegeri.

1%
Bloguri, Instagram, 25% 13% 25%

Tik Tak, Instagrarm,
alte retele Facebook ~lte retele Facebook

Evolutie si varfuri
de auvdienta pe toate
canalele monitorizate

(2023-2024) 62%

FPresza scrisa

Evolutie si varfuri
de audienta pe toate
canalele monitorizate

[2023-2024]




Teme europene capturate
de conspirationisti
"UE ne impune
Identitatea
digitala”

Continua seria temelor/subiectelor ce tin de (((
politici europene care sunt capturate de

winfluencerii” anti-europeni din partide

nationaliste.

Despre ,identitatea digitala”, ,,dictatura digitala”

moneda sau portofelul digital vorbesc liderii
populisti (AUR si SOS)

comunicarea publica, simpla si necesara, nu
exista.

Primul semnal: iunie 2023 - dezinformarea si . : .
conspiratiile pe acest subiect au impact COﬂSplratla

Un an mai tarziu apare ,conspiratia eliminarii O eliminarii / \

bani cash” o data cu o propunere de lege a banilor cash” C |

Guvernului Romaniei privind unele masuri fiscal
‘_;e’,'§‘

—
—

bugetare pentru asigurarea sustenabilitatii pe
termen lung” - plafoane reduse pentru platile
cash - diminuarea fraudei fiscale.

AN\



HAerre BT
|DENTITATEA DIGI TALA EUROPEANA (EID)

control digital absolut?

Conspirationistii si nationalistii: prin identitatea digitala (si derivatele sale, portofelul digital,moneda
dl?ltala) se doreste ,controlul digital total al oamenilor”, vom trai intr-o inchisoare in aer liber” vom ajunge
sclavi digitali” ,daca nu te supui unor reguli (n.n.ale globalistilor) nu mai ai drepturi”

Identitatea digitala europeana (elD) este un instrument pentru ca cetatenii si companiile din UE sa se identifice,safaca
dovada unor informatii personale (varsta,rezidenta, nationalitatea, etc) sau sa aiba acces la servicii publice sau private
online —de sanatate, civile,fiscale,bancare,in orice tara europeana.

ADEVARUL

OJM SEVAD FAKE_ URI LE LE,(."JATE Analiza pe unan MENTIUNI CU IMPACT PUTERNIC

VIEWERSHIP (ESTIMAT)

DE ACEST NARATIV IN ROMANIA  (@prilie 2022 —aprilie 2023)

ANALIZA SENTIMENT NARATIVUL (Zeus TV) (cu Diana Sosoaca)
39 3 de articole/ “ DENTITATE DIGITALA-CONTROL 681966 IMP 580.518 IMP
EIEET DIGITAL”

_ au un sentiment pozitiv (g;'iéoég IMP 403.815 IMP

2354 1552

social media n presa

60.9%
CINEA AVUT IMPACT? T e ntiment

52.3% postari Facebook neutru 121 Posturi/ 382.782 Fani 46 Posturi/ 157.931 Fani
45.1% articolele din mass-media

72 Posturi/ 657.905 Eani 34 Posturi/ 1314.110 Fani
46.7%

Facebook
62 Posturi/ 86.023 Fani

au un sentiment pozitiv

Analiza realizata de CRPE cu ajutorul Zelist Monitor; grafica realizata de snapbyte.




PE et
MONEDA DIGITALA-CONTROL TOTAL AL PERSOANE

Conspirationistii spun ca portofelul digital/moneda digjgala ar fi arte dintr-un ,sistem de supraveghere
total si permanentasuprafie arei persoane”,dacanuil ai vei muride foame sau,lafel cacertifitatul verde
ar fi olosit casa,constranga oamenii”ori sa limiteze anumite libertati.

ADEVARUL

in realitate elD si portofelele digitale vor fi pl icatii pe telefoane mobile care ne vor permite:
sane identificam online si offline,in orice tara din UE, sa validam informatii personale in alte tari UE.

X s MENTIUNI CU IMPACT PUTERNIC
(ZeusTV)

ANALIZA SENTIMENT NARATIVUL 619.873 IMR 341700 IMP
75 ge art %icole/ “MONEDA DIGITALA - CONTROL
parit TOTAL AL PERSOANE”

_ au un sentiment pozitiv

4463 2985

social media in presa

453.128 IMP 19.868 IMP

67.1%
CINE A AVUT IMPACT? a1 tn sentiment

63.2% postari Facebook neutru 452 Posturi/ 384.843 Fani 114 Posturi F158.055 Fani
30.7% articolele din mass-media
223 Posturi/ 657.905 Fani 101 Posturi/ 86.023 Fani
53.3%
Facebook 0
29.7% agrgeéztf;,e 175 Posturi/ 1427.114 Fani
presa . .
au un sentiment pozitiv

Analizarealizatd de CRPEcu ajutorul Zelist Monitor; grafica realizat& de snapbyte

Analiza realizata de CRPE cu ajutorul Zelist Monitor; grafica realizata de snapbyte.




Concluzii

Canalele: Social media, cu Facebook in prim plan, - canalul preferat de publicare si raspandire al acestor
naratiuni. Urmeaza presa (online).

Tik Tok isi creste considerabil impactul cu salturi spectaculoase de la un an la altul.
Comunicarea publica pe subiectele tinta ale dezinformarilor legate de UE este deficitara sau inexistenta.

Comunicarea pe reglementari, propuneri si strategii europene este lasata pe seama Bruxelles-ului (Green Deal,
Pachetul ,Fit for 55", securitate si energie, securitate energetica, reglementari legate de piata digitala,
inteligenta artificiala, reglementarea retelelor de socializare).

Comunicarea politica este si deficitara, si duplicitara.
In goana dupa audienta, valideaza sau nu combate teme/dezinformari care au ca tinta Uniunea Europeana.

Asistam la fenomenul toxic: de inundare a mass-media cu publicitate politica, inclusiv pe teme europene -
contribuie la erodarea increderii in vehicule de comunicare mainstream (presa online) singura cu audiente
relevante in combaterea dezinformarii

Politicieni de la cel mai inalt nivel, din partide mainstream nu combat sau, si mai rau, alimenteaza narative
populiste doar pentru audienta
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SERCERDInE
Centrul Roman de Politici Europene

bianca.toma@crpe.ro



	Slide 1: CUM A FOST UE ȚINTĂ  A DEZINFORMĂRII
	Slide 2
	Slide 3: Monitorizarea pentru 2024
	Slide 4:   Context:  Apetitul pentru forțe extremiste – anti-europene  
	Slide 5:   Context:  Încrederea în Uniunea Europeană  
	Slide 6:   Context:  Surse de informare – rețele sociale    
	Slide 7:   Context:  Încrederea în Uniunea Europeană  
	Slide 8:   Narațiuni și teme
	Slide 9:   Narațiuni și teme
	Slide 10: Inducerea neîncrederii în Uniunea Europeană  
	Slide 11
	Slide 12: Amplificare semnificativă:   #RoExit   
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15: Strategia UE pentru combaterea schimbărilor climatice 
	Slide 16: Green Deal și măsurile UE pentru neutralitatea climatică (2050)   
	Slide 17
	Slide 18: Teme europene capturate  de conspiraționiști 
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21: Concluzii  
	Slide 22:       RAPORT  TINTE ALE DEZINFORMĂRII PE TEME EUROPENE  2024 
	Slide 23: ENGLISH REPORT 
	Slide 24: Bianca Toma Centrul Român de Politici Europene

