
CUM A FOST UE ȚINTĂ 
A DEZINFORMĂRII

Narative, subiecte, audiențe și consecințe 

Monitorizare 2023 – 2024 





Monitorizarea pentru 2024

Care sunt narațiunile 
anti-europene frecvent 

circulate 
(august 2023 – septembrie 

2024) presa online, TV și 
social media;

Informarea și 
dezinformarea 

pe subiectul respectiv 
(20 de studii de caz);

Care sunt sursele cu 
impact semnificativ 

Audiențele 
dezinformării;

„Influencerii”
pe teme/narative 

cheie – informare și 
dezinformare 

Analiza vârfurilor de 
audiență și 

suprapunerea cu 
momente cheie în 
agenda publică;

Studii de caz și 
mențiunile cu 

caracter/impact 
puternic.



Context: 
Apetitul pentru forțe

extremiste – anti-
europene

România: cea mai mare creștere din Europa a 
votului pentru extrema dreaptă: +16% față de 2019 
(sursa: The Telegraph)

Preferințele tinerilor (18-35 ani):

• AUR: 16% la alegerile parlamentare +5% SOS Ro

• USR și PNL: 14% (la egalitate) PSD: 12%

• Intenția de vot: AUR ar fi votat de 23% dintre tineri
care își exprimă intenția de a vota 

(Sondaj IRES, martie 2024, comandat de Tinerii
Votează)



Context: 
Încrederea în

Uniunea Europeană

2023: Doar 46% dintre români cred că apartenența
României la UE este benefică, comparativ cu 62% 
media europeană (sursa: Eurobarometru PE, 2007 –
2022)

2015: 68% dintre români considerau UE un lucru
bun (media UE: 54%)

Evoluția încrederii: prăbușire semnificativă după
debutul pandemiei

Aprecierea asupra aderării: 

• 50% cred că aderarea la UE a adus beneficii certe, 

• 21,7% spun că a adus dezavantaje (INSCOP, 9 mai
2024)



Context: 
Surse de informare –

rețele sociale

• Utilizatori de internet în România (2024): aproape
18.1 milioane, cu 17.3 milioane activi pe rețele
sociale

• Facebook: cea mai populară aplicație socială, cu o 
rată de utilizare de 91% (Statista)

• Facebook este considerată cea mai utilizată
sursă de informare

• Trenduri emergente: Facebook pierde teren în fața
platformelor precum Instagram și TikTok

• Engagement: Instagram, în special, câștigă
popularitate în rândul tinerilor, având o rată de 
engagement semnificativ mai mare în ceea ce
privește fotografiile și poveștile
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Narațiuni 
și teme



Narațiuni 
și teme



Inducerea 
neîncrederii 
în Uniunea
Europeană

• impact crescut al temelor anti-UE  promovate de 
propaganda rusească

• una din cele mai toxice narațiuni: „UE este în 
colaps” „UE se prăbușește” sau “UE o construcție 
„disfuncțională”, incapabilă să gestioneze eficient 
provocările interne și externe, pe cale să se 
„dezintegreze”/să se „destrame”. 

• Barometre/sondaje de opinie legate de 
încrederea Românilor în UE confirmă faptul că
aceste narațiuni au efect. 

• Un sondaj IRES (9 mai 2024): 44% dintre români 
anticipează un viitor pesimist pentru Uniunea 
Europeană. 

• Vestea bună: 50% dintre români optimiști

• Orientarea pro-europeană a României rămâne 
susținută de peste 70% din populație

https://ires.ro/articol/457/sondaj-na-ional/-climat-social-%C8%99i-politic-in-prag-de-europarlamentare




Amplificare semnificativă: 
#RoExit

• În 2024 vedem o amplificare 
semnificativă a prezenței 
termenului/hastagului „RO-Exit” în online 

• Impact de 55% in Facebook și 20%în 
Tik Tok. 

• „Ro-Exit” are peste 7.500 de mențiuni în 
presa online și rețele sociale în perioada 
analizată (septembrie 2023 –
septembrie 2024). 

• „Refugiații ucraineni” - 3.428 de 
mențiuni 

• Notă: Postări relevante cu impact 
semnificativ au și autorii/ politicienii care 
au comentat consecințele Ro-EXIT. 

• Confirmă observațiile anterioare: cu o 
comunicare politică pro-activă, 
dezinformarea nu are același efect.  







Strategia UE pentru combaterea schimbărilor climatice



Green Deal și 
măsurile UE 

pentru 
neutralitatea 

climatică
(2050)  

• Au fost ținte ale mesajelor anti-europene –cu 
impact mai mic în România decât în alte state 
membre UE. 

• Dezinformări legate de „dictatura climatică” sau 
„eco-dictatura” care ar urmări să readucă
„carantine climatice” sunt amplificate de 
politicieni din partidele extremiste. 

• Circulă știri false ori dezinformări despre teme 
legate despre măsurile UE precum „impunerea 
de masini electrice”, „interzicerea mașinilor pe 
motorină” sau „înlocuirea/interzicerea 
centralelor pe gaz – nu au impact semnificativ.  

• Informarea pe această temă, în special pe 
Pactul Verde European/Green Deal și o 
comunicare intensă pe parcursul ultimilor 3 ani 
se vede în impactul crescut din audiențe. 





Teme europene capturate 
de conspiraționiști

• Continuă seria temelor/subiectelor ce țin de 
politici europene care sunt capturate de 
„influencerii” anti-europeni din partide 
naționaliste. 

• Despre „identitatea digitală”, „dictatura digitală” 
moneda sau portofelul digital vorbesc  liderii 
populiști (AUR și SOS) 

• comunicarea publică, simplă și necesară, nu 
există. 

• Primul semnal: iunie 2023  - dezinformarea și 
conspirațiile pe acest subiect au impact 

• Un an mai târziu apare  „conspirația eliminării 
bani cash” o dată cu o propunere de lege a 
Guvernului României privind unele măsuri fiscal 
bugetare pentru asigurarea sustenabilității pe 
termen lung” - plafoane reduse pentru plățile 
cash - diminuarea fraudei fiscale. 



CUM SE VĂD FAKE-URILE LEGATE 
DE ACEST NARATIV ÎN ROMÂNIA 

Conspiraț ionișt ii și naț ionalișt ii: prin identitatea digitală (și derivatele sale, portofelul digital, moneda 
digitală) se dorește „controlul digital total al oamenilor”, „vom trăi într-o închisoare în aer liber” „vom ajunge 
sclavi digitali” „dacă nu te supui unor reguli (n.n. ale globalișt ilor) nu mai ai drepturi”.

3937de art icole / 
apariț ii

1552
în presă

2354
social media

52.3% postări Facebook

45.1% art icolele din mass-media

2
radio

29
TV

CINE A AVUT IMPACT? 

30.7%
presa

46.7%
Facebook

Analiză pe un an
(aprilie 2022 – aprilie 2023)

ANALIZĂ SENTIMENT NARATIVUL 
“IDENTITATE DIGITALĂ-CONTROL 

DIGITAL”

MENȚIUNI CU IMPACT PUTERNIC 
VIEWERSHIP (ESTIMAT)

19.8% au un sent iment pozit iv

19.3% au un sent iment pozit iv

60.9%
au un sentiment 
neutru

FALS

Analiză realizată de CRPE cu ajutorul Zelist  Monitor; grafică realizată de snapbyte.

Luis Lazarus
(Zeus TV)

681.966 IMP

Luis Lazarus
(cu Diana Șoșoacă)

580.518 IMP

Cristian Terhes
403.815 IMP

Luis Lazarus 
(iunie 2022)

671.630 IMP

Cristian Terhes
121 Posturi / 382.782 Fani

Gheorghe Piperea
46 Posturi / 157.931 Fani

George Simion
34 Posturi / 1.314.110 Fani

Luis Lazarus TV
72 Posturi / 657.905 Fani

Iosefin

a

 Pascal
62 Posturi / 86.023 Fani

IDENTITATEA DIGITALĂ EUROPEANĂ (EID)
control digital absolut?

Ident itatea digitală europeană (eID) este un instrument pentru ca cetățenii și companiile din UE să se ident ifice, să facă 
dovada unor informații personale (vârsta, rezidența, naț ionalitatea, etc) sau să aibă acces la servicii publice sau private 
online – de sănătate, civile, fiscale, bancare, în orice țară europeană.

ADEVĂRUL
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CUM SE VĂD FAKE-URILE LEGATE 
DE ACEST NARATIV ÎN ROMÂNIA 

Conspiraț ionișt ii spun că portofelul digital/moneda digitală ar fi  p arte dintr-un „sistem de supraveghere 
total si permanent asupra fiec ărei persoane” „dacă nu îl ai vei muri de foame sau, la fel ca cert ificatul verde 
ar fi  

f
olosit  ca să „constrângă oamenii” ori să limiteze anumite libertăț i.

7518 de art icole / 
apariț ii

2985
în presă

4463
social media

63.2% postări Facebook

30.7% art icolele din mass-media

6
radio

64
TV

CINE A AVUT IMPACT? 

29.7%
presa

8.7%
agregatoare

53.3%
Facebook

Analiză pe un an
(aprilie 2022 – aprilie 2023)

ANALIZĂ SENTIMENT NARATIVUL 
“MONEDA DIGITALĂ - CONTROL 

TOTAL AL PERSOANEI”

MENȚIUNI CU IMPACT PUTERNIC 
VIEWERSHIP (ESTIMAT)

11% au un sent iment pozit iv

21.9% au un sentiment pozit iv

67.1%
au un sentiment 
neutru

FALS

Analiză realizată de CRPE cu ajutorul Zelist  Monitor; grafică realizată de snapbyte.

Luis Lazarus (Zeus TV)

619.873 IMP

Iosefin

a

 Pascal
341.700 IMP

Cristian Terhes
453.128 IMP

Sebastian Burduja
19.868 IMP

Cristian Terhes
452 Posturi / 384.843 Fani

Gheorghe Piperea
114 Posturi / 158.055 Fani

Iosefin

a

 Pascal
101 Posturi / 86.023 Fani

Luis Lazarus TV
223 Posturi / 657.905 Fani

Romania TV
175 Posturi / 1.427.114 Fani

MONEDA DIGITALĂ-CONTROL TOTAL AL PERSOANEI

În realitate eID și portofelele digitale vor fi  a pl icaț ii pe telefoane mobile care ne vor permite:
să ne ident ificăm online și offl ine, în orice țară din UE, să validăm informații personale în alte țări UE.

ADEVĂRUL



Concluzii 

• Canalele: Social media, cu Facebook în prim plan, - canalul preferat de publicare și răspândire al acestor 
narațiuni. Urmează presa (online). 

• Tik Tok își crește considerabil impactul cu salturi spectaculoase de la un an la altul. 

• Comunicarea publică pe subiectele țintă ale dezinformărilor legate de UE este deficitară sau inexistentă. 

• Comunicarea pe reglementări, propuneri și strategii europene este lăsată pe seama Bruxelles-ului (Green Deal, 
Pachetul „Fit for 55”, securitate și energie, securitate energetică, reglementări legate de piața digitală, 
inteligență artificială, reglementarea rețelelor de socializare). 

• Comunicarea politică este și deficitară, și duplicitară. 

• În goana după audiență, validează sau nu combate teme/dezinformări care au ca țintă Uniunea Europeană. 

• Asistăm la fenomenul toxic: de inundare a mass-media cu publicitate politică, inclusiv pe teme europene -
contribuie la erodarea încrederii în vehicule de comunicare mainstream (presa online) singura cu audiențe 
relevante în combaterea dezinformării

• Politicieni de la cel mai înalt nivel, din partide mainstream nu combat sau, și mai rău, alimentează narative 
populiste doar pentru audiență



RAPORT 
TINTE ALE 
DEZINFORMĂ
RII PE TEME 
EUROPENE 
2024 



ENGLISH 
REPORT 



Bianca Toma
Centrul Român de Politici Europene

bianca.toma@crpe.ro
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